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2013 - 2015 Kiras Forschungsprojekt AGETOR

Analyse der Mobilitdt von Menschen in Echtzeit basierend auf
Mobilfunk- und Social-Media-Daten, um die Sicherheit bei Events
an stadtischen und Iandlichen Standorten zu erhdhen.

Eintritt A1 Telekom Austria Group 2017

Die A1 Telekom Austria Group zielt auf die Entwicklung von daten-
getriebenen Produkten mit Fokus auf anonymen Bewegungsstrom-

Spin-off 2016 Technische Universitat Graz analysen im Joint Marketing mit internationaler Prasenz ab.

ISV Deals mit unterschiedlichen Verkehrsthemen (individueller und
offentlicher Verkehr, Verkehrsmanagement, Umwelt und Modellierung)

_ Strategische Investition in die Entwicklung von Algorythmus-
Spin-off 2016 Know-Center GmbH l6sungen fiir state-of-the-art Big-Data-Analyse-Produkten fir
B2B-Kunden.

Osterreichs fiihrendes Forschungszentrum flir datengetriebene
Unternehmen, Big-Data-Analysen und kinstliche Intelligenz.
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Was wir machen

Taglich Gerate im A1 Netz mit Funkstationen



Was man dafur benotigt

Zum 11. Mal in Folge Testsieger

Nach den diesjahrigen Spitzenplatzierungen bei den Netztests von Chip, Smartphone und
SpeedChecker setzt A1 mit dem futurezone Netztest die Siegesserie fort. Insgesamt konnte A1l
bereits zum 11. Mal in Folge den futurezone Netztest fur sich entscheiden. Das diesjahrige
Ergebnis ist laut futurezone eindeutig. Vor allem bei der Netzabdeckung war A1 nicht zu schlagen.
S0 konnte A1 unter anderem mit dem 4G und 5G Empfang punkten.
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Aus Daten werden Insights

Mit Invenium Mobility Insights analysieren wir menschliche Mobilitat
um Ihre Fragestellungen aus den Bereichen Wirtschaft, Tourismus,
Verkehr sowie vielen weitern zu beantworten und Ihnen wertvolle

Einblicke in das Verhalten Ihrer Zielgruppen zu geben.
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Daten erfassen Daten analysieren Daten aufbereiten Fragen beantworten
Aus rein technischen, vollstandig ...werden dank modernster ...aufbereitet in interaktiven ...um Fragen rund um Ihre Region
anonymisierten Mobilfunkdaten aus Algorithmen Insights die Ihre Dashboards, taglichen Reports, beantworten zu kénnen.

dem Netz der Al... Region begreifbar machen... oder CSV-Dateien...



Event &
Location Insight

STANDORT SHOPPING CENTER- AM < MONTAG, 2. NOVEMBER 2020 »

Zielgruppen
Einzelhandel
Einkaufszentren 91.510 29289.55:
Mdébelhausketten
Heimwerkerzentren
GroBhandel
Veranstaltungsorte | _.,..|II|[||“|II|
GroBveranstaltungen
Stadtzentren

Geasmtratrnmsguehist - 00-00-24:00 -

Analysefragen

Wie viele Besucher*innen habe ich?

Woher kommen meine Besucher*innen?

Wie lang halten sie sich an meinem Standort auf?
Welcher Soziodemografie gehéren sie an?




Transportation
Insights

Q | Ubersicht
Zielgruppen
Verkehrsverblnde
Infrastrukturmanager
Flughéafen

768.732
Verkehrsplaner

64.077

Analysefragen

Wird mein Angebot effizient genttzt?

Wo ist es sinnvoll, meine Infrastruktur zu
erweitern?

Wie erfolgen Aufenthalte, Anklnfte und Abfahrten
an meiner Infrastruktur?

Okt 2018










POIs ex Post: Tourism
Insights

Zielgruppen
Bundeslander

Burgenland, Steiermark
Regionen und Verbande

Bad-Aussee, Inners-Salzkammergut
Gemeinden / Stadte

Stadt Schladming, Grobming
Gebiete / Standorte

Ramsau, Reiteralm

Analysefragen

Was machen Besucher*innen in meiner Region?
Welche Aktivitaten Uben sie aus?

Wie verteilen sie sich in meiner Region?

Gibt es Unterschiede je Saison, Wochentag, ...?

Werden mehrere POIs von denselben Besucher*innen
besucht?

| 30,26%







POI -Lokal in Near Real Time
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Zweck:
Besucherfrequenz von POIs die
besonders interessant sind

Zielgruppe:
Intern
TVB/Touristiker

POI: Velden
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@ staging.mobilityinsights.at

Al Location Insights

~ - Slanccit batum Aufenthalt am Standort, 06:00 — 24:00
B < < Zuriick zu Standorten ) () Velden Zentrum ‘ So. 29.09.2024 B ® @
Besucher @ Aufenthaltsdauer @ Temperatur, 06:00 - 24:00
o) = % . - % ot . ..
4 =" 6.410 459 % @ 2h 18 Min. 6,2% & Keine Daten verfigbar
Ubersicht
1))
Herkunft Besucher im Tagesverlauf & @ Ankommende und abfahrende Besucher &
@ Besucher Besucher
1.800 1.200
Nationalitat
1.500 900
€
Vergleich 1.200 600
300
900
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Zeit
Ankommend [ Abreisend
Geschlechterverteilung & @ Geschlechterverteilung nach Alter &
Besucheranteil
25 %
20 %
15 %
Mannlich, 44,2 %
= Weiblich, 55,8 % .
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Region in Near Real Time
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Region: Seefeld

Invenium Data Insights | invenium.io



0 # victorious-river-0871aa603-257.westeurope.b.azurestaticapps.net i

[ Realtime Mobility Dashboard
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Pyramidaler Aufbau: 3 Stufen

POI Lokal in Near Real Time

Near Real Time und ex Post
KPIs fur: TVB/Touristiker

Regional in Near Real Time

Near Real Time Bevdlkerungsdichte
KPIs fur: TVB/Touristiker

POI Lokal und Regional ex post

Alle KPIs fur TVB/Touristiker

Umfassende Datenbasis
|

Marketing, Nachhaltiger
Tourismus,
Qualitat/Wertschdpfung

Besucherlenkung
-
Ermoglicht Lenkung
auf Regions- und

POI-Sicht
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